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 7931عضو هیات علمی پژوهشگاه تربیت بدنی وعلوم ورزشی .

 

 چکیده 

قسمتی ازارزش یک برند، ناشی از کمک آن به ورود محصولات جدید است و توسعه برندد ییدی از متدداور تدریت اسدتراتی   دا        

سار از تاسیس پیو شگاه علوم ورزشی و به وجود آمدن برند  علمدی در   02به گذشت برندینگ به کار گرفته شده است. با عنایت 

حیطه علوم ورزشی  دف ایت تحقیق تدویت الگو  توسعه برند پیو شگاه علوم ورزشی بود. از ایت رو، بدا اسدتداده از انمدام مطالعده     

کشدور ا  منتبدو و مصداحبه  دا  کیددی بدا        تطبیقی در بیت پیو شگاه  ا  برتر داخلی و موسسات علمی حیطه علوم ورزشدی 

ندر( و از طریدق   42ندر( و اعضا  مدعو گروه  ا  پیو شی) 41ندر(، مدیران واحد ا  مبتلف پیو شگاه ) 02اعضا   یات علمی )

قدرار   نشان شناسایی گردید که با تلبدی  بیشدتر داده  دا و    88در فرایند کدگذار  باز  تدویت گردید.تحلیل محتوا  کیدی نتایج 

مدهوم اصلی شامل ارتباطات، شبیه ساز ، بازاریابی، عوامل مداخله  7گرفتت نشان  ا در قالو مدا یم با توجه به نزدییی موضوعی 

گر و زمینه ا ، جامعه  دف و محصولات شناسایی گردید. ادر مرحله سوم و با عنایت به شناسایی روابد  بدیت داده  دا اسدتداده از     

 ا و  مچنیت ارجاع به پیشینه و مبانی نظر  تحقیق در نهایت الگدو  توسدعه برندد محصدولات پیو شدگاه       تحلیل بیشتر مصاحبه

تدویت گردید. بر اساس ایت الگو، تعییت جامعه  دف و تعییت محصولات و خدمات مورد نیاز جامعه از طریق فرایندد ا  ارتباطدات،   

خوا د شد. در ایت بیت عوامدل در دسدترس و عوامدل مداخلده گدر خدار  از       شبیه ساز  و بازاریابی منمر به توسعه برند پیو شگاه 

 دسترس بر توسعه برند تاثیر گذار خوا ند بود.
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