
طراحی مدل  فروش محصولات تجاری با استفاده از برند )مرچندایزینگ( در باشگاه های فوتبال لیگ برتر فوتبال 

 باشگاه های فوتبال

 نیاز

 منابع مالی

 ایجاد و توسعه فروش کالاهای تجاری

 با برند باشگاه 

 رویداد

 محیط بیرونی

 بازاریابی

 مدیریت

 راهبرد توسعه ای

 عوامل قانونی

 فضای فروشگاهی موانع

 پتانسیل باشگاه ارتباطات

 افزایش سرمایه

 تقویت ارتباط با هوادار

 توسعه برند باشگاه

 مجری طرح

 دکتر محسن اسمعیلی

 عضو هیات علمی پژوهشگاه تربیت بدنی
m_smaeili2006@yahoo.com 


